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примере темы Реклама 
 

Abstract 

Nell’articolo vengono presentate le strategie dell’utilizzazione delle risorse 
disponibili sui media, descritte attraverso le possibilità offerte da Internet. La rete è 
esaminata quale indispensabile fonte d’informazione che offre notevoli vantaggi 
nell’insegnamento della lingua russa come lingua straniera. Sono citati i siti web 
che possono essere utilizzati nell’insegnamento del russo commerciale, all’interno 
di un corso seminariale riguardante la applicazione nella pubblicità e gli esercizi 
per consolidare l’apprendimento del lessico. 

 
В сегодняшнее время обучение иностранным языкам при поддержке 

информационных технологий дает преподавателям огромные возможности 
формирования и совершенствования языковой компетенции учащихся и их 
межкультурной коммуникации. Разнообразие способов передачи информации и 
формирования языковых навыков и умений с помощью информационных 
технологий делают дидактический процесс более современным и увлекательным. 
Одним из результативных орудий информационных технологий в обучении РКИ 
служит в настоящее время Интернет. 

Интернет существует во всех сферах жизни и деятельности человека, является 
неотъемлемой частью современности, сопутствует нашей работе, отдыху и личной 
жизни. Различные способы его использования связаны с количеством услуг, 
предоставляемых Интернетом: Всемирной паутиной, электронной почтой, интернет-
радио и телевидением, мессенджерами, IP-телефонией и другими.  

Применение услуг и ресурсов Интернета в обучении русскому языку как 
иностранному необходимо, так как с их помощью обеспечивается возможность 
реального общения на изучаемом языке, предоставляется доступ к неисчерпаемому 
количеству подлинных материалов и учебных ресурсов в текстовом, звуковом и 
видеоформатах. Для преподавателей РКИ неоценима возможность быстро найти и 
адаптировать к занятиям языковой материал практически на каждую тему, как на 
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литературном языке, так и самом современном, молодежном, мгновенно 
меняющемся сленге.  

Для преподавателей иностранных языков Интернет является в настоящее время 
орудием, которое способствует не только эффективному обучению, но и обогащает 
дидактический процесс, вносит в него разнообразие, позволяет применять другие 
формы работы, иные чем традиционные, бороться со схематизмом и рутиной и вести 
занятия интересно и творчески. 

К другим несомненным преимуществам применения Интернета как 
неограниченного источника информации можно причислить: 

• актуальность − интернет-сайты могут актуализироваться, исправляться и 
пополняться, хотя бывает также, что данный сайт невозвратимо исчезает из 
сети 

• легкость и доступность поиска 
• разнообразие и большой выбор ресурсов 
• организацию текстового материала в форме гипертекста, которая даёт 

возможность его чтения в любом порядке 
• аутентичный характер напечатанных в Интернете текстов и документов 
• интерактивное взаимодействие между пользователем и самим компьютером 
• возможность распространения любой информации среди других 

пользователей сети 
• минимальный уровень расходов по получению востребованной нами 

информации 
• стилистическую дифференциацию  языка – во Всемирной паутине  в одном 

месте сосредоточены тексты,  написанные во многих языковых стилях, с 
разным синтаксисом, которые позволяют учащимся ознакомиться с разными 
аспектами изучаемого языка, и др. 

В настоящее время можно выделить три главные сферы образовательного 
применения Интернета: 

• Интернет как источник информации и дидактических пособий 
• Интернет как орудие, поддерживающее процессы образования и воспитания 

в школе и вне школы 
• Интернет как технический медиум в процессе дистанционного обучения 

Так как возможности использования ресурсов и различных услуг сети Интернет 
в обучении русскому языку как иностранному огромны, хочу здесь  сосредоточить 
свое внимание лишь на Всемирной паутине и на основании опыта работы со 
студентами на занятиях по Практикуму русской речи (второй курс по магистерской 
программе), указать полезные источники аутентичных материалов для занятий на 
примере темы Реклама, которая является частью блока бизнес-русского в группах с 
учительской специальностью. 
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Сегодня все более очевидным становится тот факт, что после окончания русской 
филологии выпускники часто работают не учителями, а переводчиками или 
сотрудниками в компаниях, которые занимаются продвижением своих товаров на 
русский рынок или торговлей с русскими партнерами. Навыки владения 
популярными жанрами как устной, так и письменной деловой речи входят в число 
важнейших профессиональных навыков. Язык рекламы живой, быстроменяющийся, 
и поэтому Интернет, как наиболее актуальный источник современной 
действительности, представляет  неисчерпаемый сборник материалов для обучения 
этой теме. 

Для реализации языкового материала по теме Реклама и усвоения студентами 
лексического запаса слов по этой теме можно предложить следующие подтемы: 

• Общая характеристика рекламы и цели рекламного текста 
• Виды рекламы 
• Характерные черты действенной и убедительной рекламы 
• Рекламные трюки 
• Рекламные слоганы 
• Специалисты – создатели рекламы 

Чтобы особенно заинтересовать студентов темой, необходимо применять на 
занятиях разные методы работы, использовать различные дидактические пособия, но 
прежде всего, выбирать примеры таких реклам, которые покажутся студентам 
интересными, смешными или даже спорными, чтобы побудить их к мышлению и 
дискуссии. Для этого можно использовать следующие интернет-ресурсы: 

• сайты, содержащие информацию об истории и развитии рекламы 
• сайты с рекламными роликами 
• сайты с презентациями о языке рекламы 
• сайты, на которых собраны самые популярные рекламные лозунги 
• сайты с документальными фильмами и передачами на тему создания 

рекламы (типа Галилео) 
• страницы русскоязычного телевидения или радио, на которых реклама: 

телевизионная, радиореклама или  реклама на сайте т.е. интернет-реклама 
• сайты с объявлениями и много других 

На основании собственного опыта могу рекомендовать следующие страницы 
связанные с рекламой: 
http://www.adme.ru/tv-spot,russia/ - примеры разных видов русской и зарубежной 
рекламы, 
http://advesti.ru/publish/osn/ - история рекламы, основные понятия связанные с 
рекламой, виды рекламы, рекламные трюки и др., 
http://www.adhard.ru/page-al-advclassification.html - классификация рекламы, 
http://proreclamu.ru/ - Реклама. Современная реклама. Виды рекламы. Возникновение 
рекламы, 
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http://voxfree.narod.ru/slogan.html - рекламные слоганы, 
http://www.adme.ru/rejting-adme/100-luchshih-sloganov-mirovoj-reklamy-23755/ - 100 
лучших слоганов мировой рекламы, 
http://www.smeshnaya-reklama.ru/, http://serdzh1.rutube.ru/movies - смешные рекламы, 
http://www.zietala.eu/index.php - мультимедийные дидактические презентации, 
упражнения и тесты по теме Реклама. 

Для закрепления языкового материала по теме Реклама можно применить 
упражнения типа: 

• создание собственной рекламы любого или указанного преподавателем 
продукта 

• дискуссия по теме: роль женщины/мужчины в рекламе – стереотипы, или 
сниматься в рекламе – за и против 

• интервью с работником рекламного агентства 
• обсуждение наиболее интересных и раздражающих реклам 
• диалоги на тему: подчиняюсь ли я рекламе, или мое отношение к рекламе, и 

др. 

Вышеуказанные сайты – это лишь некоторые примеры ресурсов для проведения 
занятий по теме рекламы. Благодаря доступу к новейшим рекламным роликам, 
можно заинтересовать студентов этой темой и познакомить их со спецификой языка 
рекламы. 
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